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Consciéncia sobre o Mar

* Consciéncia - faculdade por meio da qual o ser.
humano se apercebe daquilo que se passa
dentro dele ou em seu exterior

* Consciéncia sobre o Mar — despertar junto a
sociedade, nos mais diversos niveis, a percepcao
a respeito da importancia do mar em termos
economicos, sociais, tecnologicos, ambientais e
de seguranca e defesa




Comunicacao da Consciéncia sobre o Mar

Desenvolvimento e propagacao de uma
Consciéncia sobre o Mar junto a
sociedade envolve conjunto de apelos de
comunicacao



Comunicacao da Consciéncia sobre o Mar

Apelo mais forte: Crescimento Economico

Geracao de Emprego

Melhora das Condicoes de Vida

Mais facilmente compreendido em associacao a Economia Azul: Economia
Azul como nova possibilidade

Crescimento Economico esta associado aos demais apelos (Desenvolvimento

Social, Sustentabilidade Ambiental, Desenvolvimento Tecnologico, Seguranca e
Defesa)



Economia Azul
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Economia Azul

Setores de Alto Potencial




Diretrizes para a Comunicacao

» Para conquistar essa mudanca de
percepcao,

Por onde devemos caminhar?



Contexto Comunicacional

* Contexto comunicacional diversificado - variavel
tecnologica;

* Dentre esta variedade, temos a obrigacao de identificar o(s)
melhor(es) canal(ais) para mensagem a ser transmitida;

* Evidentemente, holofotes para os meios digitais; sem
esquecer dos tradicionais =>> Conjunto de Midias =>>
Comunicacao Integrada de Marketing (CIM)

* Maximizando os pontos fortes de cada midia



O que pensamos?

Com o objetivo de explanar caminhos
(propondo diretrizes) para uma campanha de
conscientizacao sobre o mar junto a sociedade
brasileira, midia e governo, identificamos as redes
sociais mais acessadas pelo target e os maiores
canais de comunicacao




Os diversos caminhos...

v Midias ONLINE

* Missao: visibilidade, atencao e engajamento

- Poder de alcance

- Divulgacao de ideias e segmentacao

- Custos Baixos

- Grande quantidade de contetido e informacao

- Muito indicada para campanhas de conscientizacao
- Chamar atencao

- Tornar o projeto conhecido

- Brasil é um dos paises com maior engajamento em redes sociais no mundo



Redes com maior apelo em territorio nacional
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- Divulgacao de eventos; acompanhamento de proje
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Redes com maior apelo em territorio nacional

- Rede mais acessada no mundo
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- Midia mais completa, imagens, videos e textos - = .
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- Links para outras midias (videos e textos) mins + O
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- “Rede de Pesca”
- Pablico mais maduro

- Canal informativo — muitos buscam nele noticias
e infos cotidianas
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DE CONSCIENTIZACAQ M ARITIMA

- Identifica e atualiza eventos

- Funciona como mediador entre as estratégias on
e off
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Redes com maior apelo em territorio nacional

- Fenomeno Mundial

= IB3Youlube ocean solutions =

- Apelo visual; ex.: entretenimento, tutorial,
estudos, inspiracoes

- Explanacoes elaboradas

) . 1.8 TRILLION
BIIEGESE®F PLASTIC

PR A
'.

- Muito procurado
- Facil de ser compartilhado

- Videos atualizados que geram experiéncias

- Possibilidade de explicacoes em motion
graphics

Il » o) o10/1104

5 Amazing OCEAN CLEANUP Ideas & Solutions to remove plastics

21.580 visualizagbes

- Campanhas Publicitarias



Redes com maior apelo em territorio nacional

. . @ oigitalgram ico Prooutos: regos
- Seu lugar na rede, sua identidade

- Escritorio online

Comprar seguidores no
Instagram, quanto vale a
reputacao do seu negocio?

- Disponibilizacao de todas as informacoes
para os visitantes; ex.: quem nos somos!
Saiba mais sobre o projeto!

- Possibilidade de Blog com contetidos mais
técnicos, longos e complexos com
frequéncia; textos compartilhados

Vocé sabia que € possivel
gastar menos dados de
internet no Instagram?

- Explanar os outros canais
- Ranqueamento de site no google - SEO

Algoritmeo do Instagram,
entenda de vez como
funciona!




Nossa Proposta no
Ambiente ON



Midia

Mensagem

Linguagem

Instagram

Esclarecimentos sobre o termo Economia Azul
e os caminhos que ela pode oferecer para o
desenvolvimento do pais e mudangas estrutu-
rais na economia. Crescimento econdmico
associado a Sustentabilidade Ambiental, De-
senvolvimento Social, Desenvolvimento Tec-
nol6gico e Seguranga/Defesa,

Par ser uma midia de grande apelo visual,
limitando seu conteido a basicamente
apenas imagens e videos curtos. E preciso
despertar a curiosidade com imagens ou
ilustragdes a respeito desses assuntos,
demonstrando que solucdes inteligentes
530 possiveis.

Facebook

Que tipo de atividades produtivas envolvem a
Economia Azul? Parque & importante que o
Brasil pense nisso? Impactos da Economia
Azul na sociedade brasileira. Quais 530 os
Setores Produtivos de Alto Potencial na Eco-
nomia Azul brasileira. Solugdes inteligentes
para captacio de energias renavaveis; Trans-
porte de cargas; Aquicultura; Biotecnologia
Marinha; Problemas de infraestrutura que
podem ser solucionados através do mar e,
principalmente, esclarecimentos sobre o con-
ceito de economia azul.

Textos e imagens correspondentes entre si
trabalhando em conjunto;

Publicacao de resumos sobre algum Post do
Blog, com link que direciona o leitor para a
publicacio ariginal no site;

Textos inéditos de tamanhos razodveis,
entre 200 e 350 palavras, acompanhado de
sua imagem correspondente.

Youtube

Solugdes inteligentes para captacdo de ener-
gias renovaveis; transporte de cargas; aqui-
cultura; biotecnologia Marinha; problemas de
infraestrutura que podem ser solucionados
através do mar e, principalmente, esclareci-
mentos sobre o conceito de economia azul.

Videos dinamicos;

Videos explicativos, conceituais, com entre-
vistas ou Motion Graphics;

Uma explicagéo mais facil, distante dos con-
ceitos mais técnicos, em um formato de
video de duragao entre 4 a 10 minutos.

Site / Blog

Estudos, artigos, curiosidades, explicacoes,
conceitos e afins;

Todos os contetidos anteriores.

(0 Blog é o local dos textos. Aos grandes arti-
gos e explicagdes refinadas aos mais sim-
ples e leigos.




Os diversos caminhos...

v'Midias OFFLINE

* Missao: visibilidade, atencao e engajamento de forma
segmentada

- Possibilidade de tratar de forma especifica cada area
- Aspectos técnicos
- Gerar experiéencias as pessoas

- Ganhar apoio das grandes midias
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Palestras e Simpodsios em Faculdades e Distribuicao de Livreto/folheto
Universidades do pais

Em eventos, livrarias, universidade, museus e
- Disseminar e expor o concelto economia azul locais Cuja relagﬁo Seja intima com o tema

- Melhor entendimento de conceitos técnicos da area

: Ce1to ; Explicacoes sobre economia azul
— novos ensinamentos e motivacoes de pesquisa

o . E informacoes faceis de serem disseminadas
- Interacao direta entre estudantes, pesquisadores,

governos e até empresas com o projeto

Apresentacao endereco eletronico e midias online



Acoes

Eventos para aumento de visibilidade e
engajamento

Aumento de visibilidade e engajamento do projeto
Interacao com targets e sociedade

Gera experiéncia

Cobertura de grandes midias

Possibilidade de parcerias

Por exemplo: evento de natacao “Azul da cor do

b

mar

E, ainda, Totens Interativos — compor os locais,
gerar experiéncias inovadora e aprendizagem




Acoes

Auxilio dos grandes meios de
comunicacao

- Aumento de notoriedade e autoridade
e alcance geral da campanha

- Divulgacao do projeto em TV aberta,
colunas em jornal impresso

- Gera forca do projeto




Nossa Proposta no
Ambiente OFF



Midia

Mensagem

Linguagem

Palestras/
Simpdsios

Que tipo de atividades produtivas envolvem a
Economia Azul? Porque é importante que o
Brasil pense nisso? Impactos da Economia
Azul na sociedade brasileira. Quais sao os
Setores Produtivos de Alto Potencial na Eco-
nomia Azul brasileira. Solucdes inteligentes
para captacdo de energias renovaveis; Trans-
porte de cargas

- Informacdes com linguagens e informa-
¢Oes tecnicas;

- Apoia de Slides e Videos.

Livretinho/
Folheto

Esclarecimentos sobre o termo Economia
Azul e os caminhos que ela pode oferecer
para o desenvolvimento do pais e mudangas
estruturais na economia. Crescimento econd-
mico associado a Sustentabilidade Ambiental,
Desenvolvimento Social, Desenvolvimento
Tecnologico e Seguranga/Defesa. Importan-
cia do MAR.

- Imagens e infograficos;

- Textos explicativos nao muite longos,
escritos de maneira simplificada;

- Divulgacao das paginas da internet.

Eventos

Divulgacdo do projeto em si. Divulgacao
sobre a campanha de conscientizacao. Escla-
recimentos sobre o termo Economia Azul e 0s
caminhos que ela pode oferecer para o
desenvolvimento do pals e mudangas estru-
turais na economia.

- Prioridade a experiéncia dos participantes

Jornais/TV

Divulgagdo do projeto em si. Divulgacao
sobre a campanha de conscientizacao. Escla-
recimentos sobre o termo Economia Azul e os
caminhos que ela pode oferecer para o
desenvolvimento do pais e mudancas estru-
turais na economia.

- Matéria de jornal qualificada;

- Programas de TV de prestigio




Nossa Proposta nos
Ambientes ON e OFF para os
Setores de Alto Potencial
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Pesca e Aquicultura

Target

Acao/Midia

Atividade amplamente conhecida

Nao é necessario
apresenta-la ao grande
publico

Producao de dados da costa e de
producao; pesquisa e Desenvolvimento
de Tecnologia para ciéncia do Mar

Interacao Academia —
Governo

Aproximacao dos publicos através de seminarios e a
partir de agdes junto a agéncias de fomento

Promogao da ampliagao das atividades
de pesca e aquicultura evidenciando
potencial econémico da Pesca,
alertando para evitar desastres ou
extingao de espécies

Modernizacao da frota pesqueira

Governo e Mercado

Aproximagao dos publicos através de seminarios,
encontros entre empresarios e representantes do
governo e de bancos publicos

Aproximacao de redacgoes e jornalistas para oferecer
essa pauta para reportagens

Possiveis canais para parceirizacao com a midia
especializada: Jornal Valor Econémico — Editoria
Alimentacéo; Fish TV; Site O Eco; Revista Brasileira de
Engenharia de Pesca




Biotecnologia
Marinha



Biotecnologia Marinha

Target

Acao/Midia

Publico em geral nao tem conhecimento; objetivo
é gerar notoriedade da area para o grande publico
que nao a conhece, argumentando que varios
paises ja geram riqueza e conhecimento
relacionados ao desenvolvimento da biotecnologia
marinha

Sociedade em Geral

Midia de massa - pecas
publicitarias informativas
Aproximacao de redacgoes e
jornalistas para oferecer essa
pauta para reportagens
Possiveis canais para
parceirizacao com a midia
especializada: Jornal Valor
Econbmico — Editoria
Tecnologia; Site O Eco; Portal
Ambiente Brasil.

Produtos e Inovagao -fomentar ideias,
descobertas e inovagao/novos produtos,
ampliando a participagao de empresas no setor e
gerando desenvolvimento tecnolégico

Governo e Mercado
Parcerias Publico Privadas

Aproximacao dos publicos
através de seminarios e a partir
de agdes junto a agéncias
financiadoras

Geragao de conhecimento a respeito do
ecossistema marinho

Academia e Governo

Aproximacao dos publicos
através de seminarios e a partir
de agdes junto a agéncias de
fomento







Transporte Maritimo Target Acao/Midia

Reforcgar a ideia e o argumento de que tudo
que temos vem pelo Mar, inclusive a Sociedade em Geral
internet

Campanhas Online e off-line com pecgas de
propaganda

Campanhas em periodicos especializados
O Mar é uma alternativa de transporte
complementar e compativel com o
rodoviario; pois as estradas que temos, Empresas de Transporte

nao sao suficientes Jornal Valor Econémico; revista Portos e Navios;
Site Portal Naval; Grupo Portal Maritimo; Site O Eco

Sociedade em Geral Aproximacgao de redagoes e jornalistas para
oferecer essa pauta para reportagens
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Energia Renovavel no/do Mar Target Acao/Midia

Publico em geral nao tem conhecimento;
objetivo é gerar notoriedade da area para o Sociedade em Geral Midias de Massa — pecas publicitarias

grande publico que nao conhece geragao informativas
de Energia do e no Mar

Nova e boa possibilidade de geragao de

energia — energia do Mar. Mar deve ser

entendido como solugao para caréncia Sociedade em Geral Midias de Massa — pecas publicitarias
energética; Mar como fonte de energia informativas

renovavel com menor risco para o
ambiente

Desenvolvimento de tecnologia - varias Governo e Academia Encontros entre agéncias de fomento,
alternativas para matriz energética universidades e a Marinha




Recursos Marinhos nao Vivos

MINING SYSTEM

Mining Support
Vessel (MSV)

Riser & Lifting
System (RALS)

Seafloor Mining
Tool (SMT)




Mineracao no Mar — Recursos
nao Vivos

Target

Acao/Midia

Publico em geral nao tem
conhecimento; objetivo é
gerar notoriedade da area
para o grande publico que nao
a conhece

Sociedade em Geral

Midia de massa - pecas publicitarias informativas

Reformulagao e integragcao da
legislagao mineral e ambiental
para o mar

Governo, Sociedade Civil e
Mercado

Aproximacao dos publicos através de seminarios

Aproximacgao de redagoes e jornalistas para
oferecer essa pauta para reportagens

Revista Brasil Mineral; Revista Informar; Revista
Meio Ambiente Industrial e Sustentabilidade;
Revista Mineracio e Sustentabilidade

Levantamento de dados
oceanograficos

Academia e Governo

Aproximagao dos publicos através de seminarios
e a partir de agoées junto a agéncias de
fomento e agéncias reguladoras




Diretrizes de Comunicacao para Ampliar a
Consciéencia sobre o Mar

Duas perguntas:
Voceé pensa sobre o Mar da mesma forma que pensava antes?

O Mar é importante? Por que?

O objetivo estratégico do plano de comunicacao para ampliar a
Consciéncia sobre o Mar € fazer com que todos respondam “NAO” a
primeira questao e saibam responder a segunda questao de forma clara

-
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